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Corona - Pandemie n

Unser Netzwerk ist unsere Starke FRANKEN

StMELF / LWG
StMUV / LGL
StK / MdL B. Becker — A Weinbauring
FRANKEN

Franken

,Hotline“

i —

Unsere Winzer*innen




Corona - Pandemie n

Ubersicht FRANKEN

— Von Marz bis Mai 2020: teils mehrmals taglich Informationen Gber den Winzer-Blog
(> 100 Einzelmeldungen plus Aktualisierungen) bzw. das Weinbaufax:
Weinverkauf, Géastefiihrungen, Hilfsprogramme, Saison-Arbeitskréfte, u.v.m.

— Ab Juni 2020: ,Beruhigung” der Meldungen, aber weitere Themen:
Neue Regelungen zu Saison-Arbeitskréften, Weinproben, ,Weingarten®, u.v.m.

— Seit November 2020: ,Lockdown (light)*
Weinverkauf, Saison-Arbeitskréfte, Einreisebestimmungen, u.v.m.

— ,Corona-Hotline®: Hermann Schmitt und Stephan Schmidt



Corona - Pandemie n
Ubersicht "

FRANKEN

— Mehrere Sitzungen des ,,Corona-Krisenstabs” Wiinsche an LWG, Verband und GWW

~ 2 Workshops (09.04. und 08.05.2020) T

Auf Polnikainwimm dass Tourismus unter  YVinter, wenn Abfilllkosten zu decken sind, fehlen

wird R dIBJ&tZIan April bis Juni Umsétze

- Entwicklungsszenarien und Hygienekonzepte Wolmwandar . are Kzt Vet Ut s Koo Famteneae o
- 3 Umfragen durCh dle LWG Zur Dafiir einsetzen, dass bald wieder Weinverkostung stattfinden kann
Marktsituation der frankischen Weinbaubetriebe* cuscisse frtlessenbebenaten Die Winzerschulen Gber cigale Medien

Weinfonds erl und sonstige Werbekosten
Bitte keine Inter in den wie bspw.
Weniger Burokratie! erméfigter Férderung von Griinlese oder Destillation

MwSt.-Satz fir kleine Weinstuben ohne

:3::::%[9"" SR Al ST D Schnellere Auszahlung der Fordermittel

u nd etwas LOb Regionale Vermarktung férdern +  kauft i T + i Offentli

Radiowarbung der GWW spielt voll in die Hande der Beschicker von Discounter, LEH elc.. Der Varkauf in den

Die akt. Infor Weingatem und Vinatheken liegen brach. Der Vierbraucher muss dringen wieder den Weg zum Winzer finden!
aktuell und der LWG in VHH in d:eser Zusammenamear
sind besonders positiv/ I WG o0 oo L v M ' H b oo
Danke an Verband fiir viele
hilfreiche Mails, auf politischem . . et o
Weg schnell zum mim,en Gute und intensive Kommunikation mit uns
S als Beirieb; Problemiose Einreise

Arbeafskrsfre aus Osteuropa, bsssera
tion des B band wie
Emrerse 1&uft bzw. Anmeldung!

Werrem:n unkomplrzaerta u. ziigige
fir iglle Hilfe um saisonbedis Koslen

(PSM; Diingung, Einsaaten u.

Weiter sof
Arbeitskréfte) Gberbricken zu kdnnen!



Corona - Pandemie n

Amtliche Qualitatsweinpriifung FRANKEN

— 16.03.2020: Ankundigung der Regierung von Unterfranken, dass am 17.03.2020 vorerst
letztmals die Qualitatsweinprufung stattfindet

— Nach intensiven Diskussionen verstandigen sich die Amtschefs von StIMELF und StMUV am
24.03.2020, dass das LGL Wurzburg bis auf Weiteres die Prufung durchfuhrt. Der FWV wird
in das Verfahren eingebunden (Annahme der Weine).

—  Vom 27.03. — 14.05.2020 erfolgt die Weinanlieferung an den Frankischen Weinbauverband
- 2.629 Anstellungen (ca. 20% eines durchschnittlichen Jahres!)
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Corona - Pandemie n

Staatliche Hilfen FRANKEN

Kampf fur Hilfen fur ,Heckenwirtschaften“ im Rahmen von ,November- / Dezember-Hilfe“ sowie
Uberbriickungshilfe 1

Positiv: Einzige Antragsvoraussetzung wird ein Umsatzrickgang von mindestens 30% in
einem Monat des Forderzeitraums November 2020 bis Juni 2021 im Vergleich zum
Vorjahresmonat sein.

Positiv: Es werden weitere Fixkostenpositionen aufgenommen, die je nach Umsatzeinbruch
anteilig ersetzt werden. Dazu zahlen Umbaukosten fur HygienemalRnahmen und
Investitionskosten der Digitalisierung (z.B. Kosten fur den Aufbau oder die Erweiterung eines
Online-Shops).

Negativ: Es werden nach wie vor die forderrechtlichen Regelungen fur ,verbundene
Unternehmen® zu beachten sein. Es reicht also nicht aus, dass ein Winzer z.B. einen
30%igen Umsatzruckgang in seiner Heckenwirtschaft, seinem gewerblichen
Gastronomiebetrieb oder seinem Ubernachtungsbetrieb hinnehmen musste, sondern es ist
stets zu prufen, ob der Betrieb nicht Teil eines verbundenen Unternehmens ist.



Corona - Pandemie

Staatliche Hilfen

Kampf fur Hilfen fur ,Heckenwirtschaften” im Rahmen von ,November- / Dezember-
Hilfe“ sowie Uberbriickungshilfe IlI

- Anfrage an StMF Albert Furacker und den Blrgerbeauftragten der Bayerischen
Staatsregierung Michael Hofmann MdL

- Gesprache mit Abgeordneten



Frostschaden 2020

* Frostversicherung
->  Wir konnten erreichen, das die Frostversicherung
mit bis zu 50% bezuschusst wird (Nach dem Baden

Wurttemberger Modell)



Spatfroste 1
Windmaschinen AN

FRANKEN

21. August 2020

Besuch der Frostschutzrotoren in Duttweiler (Pfalz)
- 9 Rotoren fur 45 ha Flache

- Investition ca. 6.700 € / ha

- 2013 erfolgt Aufstellung

—> Bisher keine Frostschaden mehr

- Forderung: Aufnahme in BaySL

-----




Insektenschutz g

Aktionsplan Insektenschutz / Insektenschutzgesetz FRANKEN

 Ziel: Insektenlebensraume erhalten und wiederherstellen

* Wesentliche Punkte:
« Biozide sollen in Naturschutzgebieten, Nationalparken, nationalen Naturmonumenten,
Naturdenkmalern und Gebieten von gemeinschaftlicher Bedeutung sowie in gesetzlich
geschutzten Biotopen verboten werden.

» AulRerdem soll in diesen Gebieten sowie in Flora-Fauna-Habitat-Gebieten (FFH-
Gebieten) der Einsatz von Herbiziden sowie biodiversitatsschadigenden Insektiziden
verboten werden.

« Kein Pflanzenschutz innerhalb von 10 Metern zur Béschungsoberkante von Gewassern.
Der Abstand verringert sich auf 5 Meter, wenn der Randstreifen dauerhaft begrunt wird.



Insektenschutz g

Aktionsplan Insektenschutz / Insektenschutzgesetz FRANKEN

— Die Landwirtschaft unterstitzt dieses Ziel, setzt aber auf Kooperation und praxistaugliche und
wirtschaftlich tragfahige MalRnahmen.

- Ministerin Kaniber und die Kollegen aus Baden-Wurttemberg und Niedersachsen haben sich
an Kanzlerin Merkel gewandt: Bundesregelungen durfen Landerinitiativen nicht kaputt machen.

- Es geht auch um Entschadigung fur die Auflagen



Insektenschutz iy
Aktionsplan Insektenschutz / Insektenschutzgesetz FRANKEN

S’

Foto: LsV



Ankundigung 1

Veranstaltungen zur Fortbildung Pflanzenschutz FRANKEN
Sie miissen nur eine Veranstaltung ,,besuchen”! Q@AUQ 3
4. Mirz 2021 4%,{?
8.30 — 12.30 Uhr — AUSGEBUCHT -
13.30 — 17.30 Uhr — noch freie Platze Informationen zur Teilnahme und

5. Mirz 2021 Anmeldung unter

www.frankenwein-aktuell.de und

8.30 — 12.30 Uhr — noch freie Platze RO B

13.30 — 17.30 Uhr — AUSGEBUCHT



Biodiversitat 1
Aktion ,Baum fur Frankens Weinberge* FRANKEN

Seit dem Jahr 2000 wurden 1.500 ,Baume
fur Frankens Weinberge™ gepflanzt

M Franken

Die Zwetschge

Baum fiir Frankens Weinberge

Foto: Frankischer Weinbauverband (Rudi Merkl)



Biodiversitat 1
Projekt ,Inwertsetzung der Frankischen Zwetschge® FRANKEN

—_—

..........

Die
Frankische
ZWEeTSCHGe

Ein kulinarisches Erbe

Im Herbst 2019 gaben KErn, LWG, Frankischer Weinbauverband
und StMELF den Startschuss fur den Testlauf neuartiger und
hochwertiger Produkte aus Frankischer Zwetschge an
ausgewahlten Verkaufsstellen. Das Projekt ist Teil der

Premiumstrategie fur Lebensmittel aus Bayern.
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Foto: LWG [




Biodiversitat n

Aktion ,Artenvielfalt fur Frankens Weinberge* FRANKEN

« Nachfolgeaktion von LWG, ALE und
Weinbauverband

+ Schaffung von biodiversitatsfordernden Strukturen
{ und neuen Habitaten, z.B. durch:

« Steinriegel

» Totholzbaume

» Hecken und Gehdlzstrukturen

* Nist- und Brutmoglichkeiten

* Insektenhotels

» BlUhstreifen
u.v.m.

Ziele
Mehr Artenvielfalt in der Weinkulturlandschaft
* Neue Bilder im Kopf unserer Besucher

Fotos: LWG



Biodiversitat n

Aktion ,Bluhstreifen fur Frankens Weinberge* FRAEi!(EN

Frankischer Weinbauverband und Amt fur Landliche
Entwicklung (FlurNatur-Programm)

— Ansaat und extensive Pflege der Weinbergsrander

— Weinbauverband arbeitet an Organisation & Antragsstellung
der Forderung

— Beschaffung Saatgut
— Organisation Einsaat und PflegemalRnahmen

- Weitere Informationen in Kiirze

Fotos: LWG



Dungeverordnung n
Nitrat — ,Rote Gebiete”

FRANKEN

Auf Initiative von Staatssekretar Gerhard
Eck mehrere Gesprache mit StIMELF,
StMUV, Regierung, AELF, Wasserwirtschaft,
BBV, LsV

— Ziel: engere und nachvollziehbare
Abgrenzung der ,Roten Gebiete®, u.a. durch
neue offizielle Brunnen sowie vorhandene
Brunnen der Landwirtschaft
,otutzmessstellen®)

(!) besser als zu
Beginn befurchtet!

Quelle: StMELF



Dungeverordnung g
Phosphat — ,Gelbe Gebiete”

FRANKEN
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Zahlreiche Flachen im Weinbau!
. 5 ‘:: iy .g‘

et %
— zusatzliche MalRinahmen treffen den
Weinbau (noch) nicht sehr

— Auflagen zur Ausbringung organischer
Masse (Kompost, Trester) sind streng zu
beachten - keine Verscharfungen riskieren

# — Festhalten des Status quo und
Nachweisfuhrung, dass es zahlreiche
zusatzliche Eintragsquellen aulerhalb der
Landwirtschaft gibt.

o T Ve

Quelle: StMELF

[ ]
Rothenbu [i)




Bewasserung der Kulturlandschaft Wein fur ... Y
FRAlKEN

ER HEIWAT SEIT 1658

Fotos: Vinaqua (rechts), S. Schmidt (links)




Bewisserung der Kulturlandschaft Wein fiir ... A
FRAEJKEN

T i
... den Aufbau leistungsfahiger, stabiler Rebanlagen

: ... Qualitatssicherung des Weinbaus
'P) ... Produktivitatssicherung der Betriebe

"] g ! < .... . 1:.“.: y = ‘
s - o -

Fotos: LWG




Bewasserung der Kulturlandschaft Wein fur ... DY
FRA_EKEN

BILVAMER HEIMAT SEIT 1688

... Erhalt der Weinkulturlandschaft
in Steil- und Terrassenlagen




Bewasserung der Kulturlandschaft Wein fur ... DY
FRAlKEN

BILVANER HEIMAT SEIT (656

... Erhalt der Weinkulturlandschaft
in Steil- und Terrassenlagen

= —=

Foto: Frankischer Weinbauverband

T




Bewasserung der Kulturlandschaft Wein fur ... Y
FRAlKI;N

ER HEIMAT SEIT 1650

... Erhalt der Weinkulturlandschaft
in Steil- und Terrassenlagen

Foto: Frankischer Weinbauverba



Bewasserung der Kulturlandschaft Wein fur ... Y
FRAlKEN

... Erhalt der Weinkulturlandschaft
in Steil- und Terrassenlagen

e === 8
Foto: Frankischer Weinbauverband = = -



Bewasserung der Kulturlandschaft Wein ... IS
FRAlKEN

.

A . »

... braucht standortspezifische Losungen!
| R4 “-.
... verursacht hohe Investitionskosten!
"
;

T,

Welche Moglichkeiten gibt es?

Foto: LWG



Bewasserung n

Boden- und Wasserverbande KdoR FRANKEN

Grundung eines Bayerischen Boden- und Wasserverbands (Dachverband), der bei der
Grundung regionaler Boden- und Wasserverbande als Korperschaften des offentlichen
Rechts unterstutzt.

« BBV entwirft Satzung
« Grundungsmitglieder aus ganz Bayern, fur Unterfranken:
« Boden- und Wasserverband KdOR Albertshofen (Trinkwasser, Gemiise und Obst)
« Boden- und Wasserverband KdOR Escherndorf (Weinbau)
« Beregnungsverband Sommerhausen (Wein- und Obstbau)
» Frankischer Weinbauverband e.V.



Bewasserung n

Boden- und Wasserverbande KdoR FRANKEN

«  BWV hat das Recht private Grundstucke, z.B. fur den Leitungsbau im Verbandsgebiet zu
nutzen

«  BWV stellen fur ihr Verbandsgebiet unter offentlich-rechtlicher Aufsicht die
Bewirtschaftung und die faire Verteilung der nachhaltig verfligbaren Wasserressourcen
sicher.

 BWV kann Kredite aufnehmen, ohne diese dinglich sichern zu mussen. Auf diese Weise
konnen den Mitgliedern flexible Moglichkeiten zur Zahlung ihres Beitrags am Verfahren
gewahrt werden.



Bewasserung n
Steter Tropfen

FRANKEN

» zahlreiche Gesprache u.a. mit Abgeordneten, Staatssekretar Eck, StMELF, StMUV,
A Regierung von Unterfranken, Wasserwirtschaft, BBV gefuhrt

,Pilotforderung von InvestitionsmaBRnahmen fur Bewasserungsinfrastruktur

: - Bewerbung von Iphofen, Nordheim, Volkach (Erweiterung), Escherndorf
- —> Zuschlag?

« MP Markus Soder hat das Thema zur ,,Chefsache” erklart.

Foto: LWG




Artenvielfalt ... L

FRANKEN

ER HEIMAT SEIT 1650

...Im ,Hotspot” des Kllmawandels in Unterfranken nur mlt
| nachhaltlgem Bewasserungsmanageent

LA S

bFs




Bewasserung n
Mobile Versorgung? FRANKEN

hoher Zeitaufwand:
— Rust- und Fahrzeiten
— Be-und Entladen
« zusatzlicher Dieselverbrauch
— Nachhaltigkeit?

8,50 bis 11,50 € pro m® Wasser beim ,,Wasser fahren*

3,50 € pro m® Wasser bei fester Anlage



Neues aus der Silvaner Heimat iy
Kommunikation in Corona-Zeiten i

’— .Y
- 9
‘—4’ ‘ Foto: DWI
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Neues aus der Silvaner Heimat

Vermarktung in Corona-Zeiten

» Professorin Frau Dr. Loose, Hochschule Geisenheim
« ,,Gewinnerin 2020“ :

-> die Direktvermarktung (online)

-> der Weintourismus

-> der LEH



Corona-Folgen n

FRANKEN

Corona und die Reaktionen der Weinproduzenten

Zustimmung zu Aussagen in Prozent

Wir haben die Kommunikation Uber soziale 60
Medien eingeflhrt oder ausgebadit. S

Wir haben Sonderaktionen mit Preisnachlassen
durchgeflihrt.

Wir haben Direktverkaufe an Endverbraucher
eingefuhrt oder gesteigert.

R

I
M

Wir haben unsere Endverbraucher Uber News-
letter (per E-Mail oder Papier) kontaktiert.

I
o

Wir boten Online-Verkostungen an.

(98]
~l

Wir haben einen Lieferservice eingefihrt, um
unsere Kunden sicher zu beliefern.

[J
[a)]

Wir erzielten neue Listungen im LEH oder im _ 3 Quelle: ProWein-Business Report
SRS, 2020 Prof. Dr. Simone Loose und Dr.
Wir haben einen neuen Online-Shop eréffnet. _ 23 Signe Nelgen, Hochschule

Geisenheim, 2020



Corona-Folgen n

FRANKEN

Corona und die Folgen fiir die Weinbranche

Zustimmung zu Aussagen von Produzentenseite in Prozent

Um das Rislko zu reduzieren, werden Weinproduzenten in Zukunft starker diversifizieren und mehrere
Absatzkandle nutzen mussen.

I
In Zukunft werden Weinproduzenten sich starker auf digitales Marketing an Endverbraucher _ 66
konzentrieren.

Die Coronakrise wird den Strukturwandel im Weinsektor beschleunigen und einige Produzenten
werden aufgeben mussen.

Die Anpassung an den Klimawandel und die Umstellung auf Nachhaltigkeit wird sich verlangsamen, _ 29
well die Investitionsfahigkeit durch Corona verringert wurde. -

—1

Die Digitalisierung der Weinproduktion wird sich wegen begrenzter Investitionsmittel verlangsamen.

Quelle: ProWein-Business Report
2020 Prof. Dr. Simone Loose und Dr.
Signe Nelgen, Hochschule
Geisenheim, 2020



MaBRnahmenplan 2021

Aufgrund der Corona-Pandemie wurden 2020 u.a. Messen abgesagt
und der Veranstaltungsetat von Gruppierungen und GWW
nicht ausgeschopft.

Diese Mittel wurden komplett ins Jahr 2021 iibernommen.



MaBRnahmenplan 2021

Wir fahren im ersten Halbjahr ,,auf Sicht”
Wir nehmen diese Herausforderung an und gehen weiter neue Wege!

Unsere Ma3nahmen erhalten eine deutlich digitale Gewichtung.
Weiter deutlich verstéarkt wird unsere SocialMedia-Prdsenz!



Auszug MaBRnahmenplan 2021 iy

FRANKEN

« Wahl Frankische
Weinkonigin
-> Juni 2021

b
el s 3 r
soous i IRy )
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:.; “'g y : I\
;3& ?!, Foto: Rudi Merkl /
‘j S b Gebietsweinwerbung
5 i) o Frankefiwein-Frankenlat



Auszug MaBRnahmenplan 2021 I

FRANKEN

Diverse Reisen
Handel / Gastro /
Presse usw.

-> ab September

Herbstkampagne
Silvaner liebt Herbst
-> ab Ende September




Auszug MaBRnahmenplan 2021

WeinMESSE Berlin, Februar 2021/ ProWein, Mdarz 2021/
WineStyle Hamburg, Marz 2021 — alle nach 2022 verschoben

HOGA, Nurnberg -17. - 19. Oktober 2021

Weiterhin Pressebetreuung, Anzeigen, Social

Media, Homepage-Betreuung und Newsletter an
Winzer und Endkunden durch

Gebietsweinwerbung



Silvaner liebt Spargel iy
23.04. bis 29.05.2021 ERANKEN

e . -




Kooperation mit Spargelerzeugern g

FRANKEN

R HE SE(

NACHRICHTEN ¢ Offentlicher Chat = - - AR
2021_02 30 Mitgliederversammiung

Offentlicher Chat
NOTIZEN
Getedlte Notizen

TEILNEHMER ng zu Spargel und Siivaner

1 erhalten!

social Media Aktionen
mit Spurgal-Hohelton

Welcome to 2021_02_03_13:00_30
Mitgliederversammlung Spargel-
Erzegerverband Franken e.V. 2020!

For help on using BigBlueButton see these

(short) tutorial videos.
To join the audio bridge click the phone button,
Use a headset to avoid causing background

noise for others.

This server is running BigBlueButton.

NONNLOHSNHLNARAY

Martin Gatz tippt




Silvaner liebt Spargel Nl

FRANKEN

¢ Radiowerbung fur Frankenwein
Im Bayern 1 | s
und Bayern 2

¢ Anzeigen fur Frankenwein

¢ Kooperation mit
Spargelerzeugern

& Werbemittel far teilnehmende ')
Betriebe




Silvaner liebt Herbst I

FRANKEN

HERBST
NEUGIER
SILVANER

Silvaner
Heimat.

‘Silvaner
Heimat.



Neues aus dem Haus des Frankenweins

Online-Bewerbung
der Winzer und ihrer
Erfolge bei
Pramierungen (rund
400.000 Impressions
auf Instagram)

SOMMERACHER
SILVANER KABINETT TROCKEN 2013

©

I

FRANKEN

silvanerheimat

silvanerheimat Einer der zehn besten
Silvaner Frankens (frankisch trocken)
der Frankischen Weinpramierung
2020:

2019 SOMMERACHER SILVANER
trocken

WINZER SOMMERACH — Die
Genossenschaft @winzersommerach

Ausgezeichnet mit der Goldmedaille
des Frankischen Weinbauverbands ¥

#silvanerheimat
fHfrankischeweinpramierung
#tolleweine #franken #bocksbeutel
#winzersommerach #weinfranken
#vino #wein #instawine #silvaner
#silvanerliebe #silvaner

loQvy

% Geféllt andreas_goepfert und
257 weitere Personen



Neues aus dem Haus des Frankenweins n

Online-Bewerbung
der Winzer und ihrer
Erfolge in der
Weinprdmierung
Fokus auf Online-
Veranstaltungen
bspw. mit den
Staatsehrenpreis-
tragern oder FOCUS

FRANKEN

Die FOCUS Genussmacher nehmen Sie mit zu einer
AN\ D) Reise nach Franken, die auch digital funktionioniert.
DIE m Zwei Weinpakete zeigen die Vielfalt der

MACH ER Frankenweine und machen Appetit auf Franken.

Sommelier Jochen Benz vom Bayerischen Hof in
Miinchen stellt zusammen mit Winzerin Andrea Wirsching die Weine vor und Sie konnen mit
dabei sein.

[Pl e, geay FUPReTIDy, T STt W VO ey ety PEsOMRiC ] POl T SRRtV DA PIEREA Tl SO oy LI R WS T pCItl W R P O RONCRORE | I O W Popergnel CIRRRIRNR o o R o P R N



Neues aus dem Haus des Frankenweins iy

FRANKEN
STTTIRTRRTIER W S

e Online-Bewerbung
der Winzer und ihrer
Erfolge in der
Weinprdmierung
Fokus auf Online-
Veranstaltungen
bspw. mit den
Staatsehrenpreis-
tradgern oder FOCUS

Online-Weinproben
mit Medien-Partnern
und Entscheidern




Weinwerbung auf MAKE 1

FRANKEN

Weinprobe mit BRmedia auf Online-
Mittelstandskonferenz MAKE 2020 von
Werben & Verkaufen

Thema Online-Marketing

VY MAKE 2020

ICH BIN DABEI!

Studio dar WY

- W&V MAKE am 25, November —
Der Mittelstand trifft sich online.
shop.wuv.de/make

Screenshot: Michael Bock e



Social Media n

FRANKEN

Bekanntheit der Silvaner Heimat auf Social Media gesteigert

#silvanerheimat
5.815 Beitrdage

Trinkische &
P k’;:' J‘f’ﬁ tdten




#silvanerheimat I

FRANKEN

e Starke Nutzung von #silvanerheimat
e Reposts der Winzer an Multiplikatoren
« Weiter #silvanerheimat nutzen!




Webseite 2021 n

FRANKEN

—————

Design angepasst auf Dachmarke
* Eigene Verwaltung der Winzer-Eintrége,

QR Winzerfeste, Heckenwirtschaften moglich

20 T e b « Neue Karten fUr Weinfeste, Tourismus, Hecke...
N  Neuer Newsletter

» Rezeptdatenbank

« SEO-optimiert

* Optimiert fUr mobile Endgerdte

D frinkisehe Weinkad hot sine Bessnders Geschichte, Br

Weitere Informationen kommen Uber Winzer-
Newsletter im Laufe des Jahres 2021.

Fragen: mb@haus-des-frankenweins.de




Franken: Wein.Schoner.Land! I

FRANKEN

T — Investition in Weintourismus lohnt sich!

Reisen zum
Frankenwein
2020

Weingenuss mit den
besten Empfehlungen

ken = Win.Sct

iites

REISENZUMFRA

Abbildungen: TV Franken



Franken — Wein.Schoner.Land! I
Lterroir f* — Anziehungspunkte in Franken FRANKEN

LVANER HEIMAT SEIT (656

terro1r f

Die magischen Orte des frankischen Weines


file:///C:/Users/schmidt/Desktop/terroir f - Die magischen Orte des fränkischen Weines (1080p).mp4

Weintourismus Y

FRANKEN

Corona verhagelt den Tourismus, aber Lichtblicke in
Franken

DEUTSCHLAND URLAUB 2020 ich
IC

Trotz Corona gibt es beim Tourismus in Deutschland
auch Gewinner

An Land, auf dem Wasser, in der Luft: Der Tourismus in Deutschland kennt im
Corona-Jahr fast nur Verlierer. Dass es trotzdem ein paar Gewinner gibt, hdangt




Was sind moglich MaBnahmen? iy

FRANKEN

Weingarten
eroffnen!?

Weinfestkalender
online

Termindnderungen
und neue Weinfeste
melden

Fotos: Hildenbrand © LWG
.



Dachmarke Silvaner Heimat seit 1659 FRANKEN

BILVANER HEIMAT SEIT (656



Starke herkunftsbezogene Marke N

Vorteile = AEKEN

e Starkes Vertrauen

o Differenzierung vom Wettbewerb

e Steigende Preisbereitschaft

« Hohes Identifikationspotential



Starke herkunftsbezogene Marke N

Vorteile A Bl

Starkes Vertrauen

Differenzierung vom Wettbewerb

Steigende Preisbereitschaft

Hohes Identifikationspotential

- Herkunftsmarken als Entscheidungshilfe
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Oder Logo positiv oder negativ auf einem einfarbigen (der
Hausfarbe entsprechendem) Hintergrund
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Zugehorigkeit zur Silvaner Heimat I
visualisieren o
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SICHER EINKAUFEN

FOLGEN SIE UNS

WINE nMODERA N e

e
=

:&;“ Kaufarschurs mit Greld-mrick-Grasanti

P eingenidss 2t shrlich Frankiseh
VDP. DIE PRADIKATSWEINGUTER

~ Gjlvaner

FRANKEN

:n'°[un0u|scnc _
= % suruncswEINGUTER




Logo I
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visualisieren | Werbemittel & Flyer
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Kommunikation UNSERER starken

herkunftsbezogenen Marke

GEMEINSAM

nach auf3en
kommunizieren & visualisieren
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Bleiben Sie gesund!

Abstand
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